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EISENBERG PARIS

ESSENTIAL SOO@G MOISTURISER

PARIS

SOIN ACTIF
CALMANT
HYDRATANT

VISAGE & YEUX

HYPOALLERGENIQUE
REPARE ET PROTEGE
JOUR ET NUIT

O PEAUX SENSIBLES

I TRIO-MOLECULAIRE

MME EISENBERG

-
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nienia skory wrazliwej. Uszkodzenia wywotane takimi czynnikami jak: golenie, zmiany pogody, zanieczyszcze-
nie srodowiska, szok termiczny przy uprawianiu sportu naprawia dzieki wyciggowi z komérek macierzystych
lisci maliny o wtasciwosciach antyoksydacyjnych, przeciwzapalnych i chronigcych DNA. Formuta Trio-Moleculaire®
zapewnia dziatanie przeciwstarzeniowe i wyraznie redukuje szorstko$¢. Niettusta formuta do twarzy i konturu oczu,
ktorg mozna stosowac zarowno w dzien, jak i w nocy. Bez perfum, barwnikow i parabenow.

Cena: 389 zt/50 ml

Kc}m pleksowa hipoalergiczna pielegnacja skory. Btyskawicznie nawilza, chroni, tagodzi oraz zmniejsza podraz-
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MARTA GOtEBIEWSKA

PASJA, PIEKNO, PERFEKCJA

NAJWAZNIEJSZE W ZYCIU JEST W
)0 DOSKONAEOSC

DAZENIE

erfekcjonista, prawdziwy kreator, pasjo-
nat sztuki, esteta — tak opisywany jest
José Eisenberg, niezwykla postac swiata
biznesu i sztuki oraz tworca luksusowe;
marki Eisenberg. Jej historia siega 2000
roku, wtedy José Eisenberg potaczyt
pasje do pickna z wiedza technologiczng w innowacyjnym
wydaniu. Ale historia jego niezwyklych osiagniec zaczyna
sie znacznie wczesniej.

José Eisenberg zaczynajac od podstaw, zasilany impo-
nujaca determinacja, odnalazt swoja droge do sukcesu.
Jego bron? Sila i charakter a takze bezgraniczna mito$c

do sztuki, technologii i piekna. Obecnie siedzibg impe-
rium piekna — kosmetykow Eisenberga — jest luksusowe
ksiestwo Monako. Jako rdzennemu obywatelowi Rumunii
daleko mu jednak bylo do takich warunkéw. Dystans, jaki
przebyl, bezsprzecznie §wiadczy o kunszcie zarzgdzania
oraz pasji do tworzenia, ktora stata sie motorem kolejnych
dziatan.

WLOSKIE POCZATKI KARIERY

José Eisenberg, urodzony w Bukareszcie w 1945 roku,
syn producenta tekstyliow, zyl w ubostwie odkad skon-
czyl trzy lata. Zawsze wspomina, ze jego historia zaczyna
sie dopiero we Florencji. Nie dostal szansy na porzadna
edukacije, jedyne co znatl to ubdstwo. Nie ztamato go to
jednak, a wrecz przeciwnie, stato sie¢ impulsem do zmiany
wszystkiego w zyciu. Otrzymal niezwyklg szanse pojawie-
nia sie w sercu stolicy mody, sztuki, piekna i technologii
— Florencji. To miasto jest kolebka artystycznej kreacji,
przez wiele lat zwigzany z nim byl niezwykly czlowiek re-
nesansu Leonardo Da Vinci. Na poczgtku José Eisenberg
zostal zatrudniony jako uczen w warsztacie restauratora
sztuki, gdzie pokornie wypetniatl postawione przed nim
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zadania. Nie kontynuowal edukacji na uniwersytetach,
inspiracje i nauke czerpat z codziennego zycia, podpatru-
jac rzemies$lnikow i tetnigce zyciem ulice zatloczonego
miasta.

WEJSCIE W SWIAT MODY

Mimo ze haute couture nie bylo jednym z jego prioryte-
tow, to wiasnie przez artystyczna ekspresje José Eisenberg
zaczal zarabiac na zycie. W wieku 22 lat wykonat szkice
dla najwiekszego wioskiego domu mody Pret-a-Porter. W
tym czasie, w 1968 roku, Wiochy - tak jak Francja - mu-
sialy zmierzy¢ si¢ z kryzysem. Fabryki byly zablokowane,
kraj ogarnela fala strajkow. Brakowalo produktow i rak
do pracy. Zdeterminowany do dzialania José Eisenberg
schronit sie we wloskim miasteczku Basilicata. Zaczal

od matego warsztatu, potem byta fabryka i kilka kraw-
cowych. Zaopatrywal najwieksze stawy w Swiecie haute
couture. Ciagle sie rozwijal, nie zrazat sie trudnosciami,
az stanal na czele prawdziwego imperium. W 1972 roku
zatrudniat 75 tysiecy mieszkancdédw z blizszych i dalszych
okolic miasta. Szedl do przodu i odpowiadal na potrzeby
klientow. Odzywato sie wiele duzych firm, m.in. Otto
Versand, niemiecka firma i §wiatowy lider w sprzedazy
wysytkowej. Byli zainteresowani szkicami nowych projek-
tow do ich katalogu. Wiele innych przedsigbiorstw stato
sie klientami Eisenberga, m.in. Quelle, Neckermann, Les
3 Suisses. Miliony katalogow zagos$city w kazdej waznej
europejskiej stolicy. Stal sie stawny. Dzieki temu w wieku
27 lat zostat nagrodzony przez prezydenta Wloch honoro-
wym obywatelstwem. To bylo niezwykle zrzadzenie losu.
Wczesniej odrzucony przez rezim ojczyzny, ze statusem
bezpanstwowca, nagle awansowal na honorowego obywa-
tela Wloch. Byt to pierwszy etap oszatamiajgcego sukce-
su, jaki osiggnat swoja cigzka pracg i twardym dgzeniem

LOJECIA: MAT.PRAS.
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firmie zdecydowanie daleko do zwyklej marki kosmety-
kow — ma ona dusze¢. Poza produktami pielegnacyjnymi
powstala rowniez kolekcja UArt du Parfum. Zostala
zaprezentowana w 2010 roku na kluczowych rynkach
europejskich. Posiada jeszcze jeden element, artystycz-
ny. Co jest sekretem tej kolekcji zapachowej? Mitos¢

od pierwszego wejrzenia miedzy José Eisenbergiem a
brazylijskim malarzem Juarezem Machado. Skontak-
towal sie z artysta i zlecil mu wykonanie specjalnego
zamoOwienia, namalowanie obrazow odzwierciedlajacych
stworzone zapachy. Wyzwaniem bylo przeniesienie si¢
mentalnie do XVIII wieku i zobrazowanie dwczesne-

go stylu zycia. Na spelnienie marzenia José Eisenberg
poswiecit rok i wiele wypraw pomi¢dzy Monako i
Paryzem. W rezultacie zostali przyjaciolmi. I to dzieki
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TRENDY LIFESTYLE
pianinie i na skrzypcach, komponuje wiasne melodie,
ktore wykorzystywane sg miedzy innymi przy promocji
nowych produktow stynnej marki. Jako reprezentant
mlodego pokolenia Edmond bierze udzial w pozycjo-
nowaniu firmy online i w mediach spotecznosciowych,
ktore sa czescig strategii firmy. Codziennie zajmuje sig
firma i markg i twierdzi, Ze jest to najlepsze, co mo-
glo go spotkac. Doswiadczenie i wiedza ojca tworzy
wspanialg szanse rozwoju. Mimo ze uczyl sie w wielu
miejscach, to od niego nauczyl si¢ najwiecej.

EKSPANSJA NA CALY SWIAT

Koncerny kosmetyczne zwyczajowo kupujg gotowe juz
produkty lub formuly produkcyjne dla wlasnych marek.
W przypadku marki Eisenberg tak nie jest. Od pomystu
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Linia Pure White

wyobrazni Juareza Machado powstaly obrazy ilustrujace
kazdy z zapachow kolekcji, takie jak Back to Paris czy
Tentation.

RODZINNY DUET

Eisenberg Paris okresla swoje dokonania jako peine
energii, kreatywne, subtelne i wszechstronne. Wszystkie
osoby pracujace dla marki wrecz zyjg nia i poSwieca-

ja sie jej bezgranicznie. Jednak nikt nie moglby lepiej
wypelnia¢ tej misji niz sam syn zalozyciela, Edmond
Eisenberg. Ten duet ojca z synem tworczo si¢ nawzajem
inspiruje i uzupelnia na wszystkich polach, réwniez
pokoleniowych. Edmond podobnie jak ojciec fascynuje
sie funkcjonalnymi i piegknymi rozwigzaniami zaréwno
w biznesie, jak i w zyciu. Studiowal sztuki teatralne na
uniwersytecie w Londynie, a w migdzyczasie konczyt
edukacje z zakresu biznesu migdzynarodowego.
Obdarzony jest rowniez niezwyklg wrazliwoscig, gra na
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przez proces badawczy i proces produkcji po projekt
opakowan — wszystko to przechodzi przez re¢ce José
Eisenberga. Jest on bowiem jedyna osobg na swiecie,
ktéra osobiscie stworzyta marke i caly czas czuwa nad
kolejnymi produktami. Kosmetyki marki Eisenberg
mozna bez problemu kupi¢ przez internet, a stacjonar-
nie dostepne sg juz w kilkudziesieciu krajach na catym
$wiecie. Pomimo tak wielkiego sukcesu firma zachowuje
bardzo rodzinny charakter, a rozwo6j marki nie byiby
mozliwy bez wspolpracy ojca i syna. Razem tworzg
niesamowity duet.

Marka Eisenberg powstata z marzen, pasji i determi-
nacji. Powstata dla oséb cenigcych luksus i najwyzsza
jakos¢, dla mitosnikow sztuki i skutecznej, diugofalowe;j
pielegnacji. Swiat Eisenberga jest wyjatkowo pouktada-
ny, spojny, peten elegancji i twoérczej mysli. Marka caly
czas sie rozwija i nadal bedzie zaskakiwac¢ wszystkich
nowymi, wyjatkowymi kosmetykami.
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do celu. waniem. EDS rozwijalo si¢ na skale miedzynarodowa,
dopoki na rynek nie wszedt IBM. Pasja Eisenberga do

TECHNOLOGICZNE OBLICZE PIEKNA technologii byla czesciowo zaspokojona, a nienasycony,
Nie porzucajac swej pierwotnej pasji, José Eisenberg w kreatywny umyst nakazal mu sprobowac¢ sit w sektorze
1974 r. zainwestowal swoj talent i kapitat w nowe techno- piekna.

logie. Nowe wyzwanie i nowe projekty. Zapoczatkowalo Gdy wszyscy specjalisci w tym zakresie pracowali nad

to nowaq historie w jego zyciu, ktora doprowadzila do zwierzecymi komorkami macierzystymi, on wolat skupic
stworzenia JE Contrex w Bostonie. Tam zatrudnit dziesie- si¢ na tym, jak polgczy¢ to co najlepsze w naturze i nauce.
ciu naukowcow z MIT, uznawanej za jedna z najlepszych Przez 13 lat okotlo dziesieciu naukowcow starato sie
uczelni technicznych na §wiecie. Dwa lata p6zniej 120 odkryc¢ to, co w koncu José Eisenberg nazwat formulg
naukowcow pracowalo nad sztuczng inteligencja: elektro- Trio-Moléculaire®, ktéra stanowi kombinacje naturalnych
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nicznym okiem, ktére mogtoby zastapic ludzkie. Okazato molekut regenerujacych skére. Wyniki byly niezwykte.

sie, ze pomimo zaawansowanych badan komputery, Zostaly przeprowadzone i zatwierdzone zaréwno testy

na ktérych pracowano, byly za wolne. Oko dziatalo, ale farmakologiczne, medyczne, jak rowniez kosmetologicz-

proces rozpoznawania trwat zbyt dtugo. Komercyjnie nie ne. Po tym nie pozostato nic innego, jak pracowac nad

do przyjecia. wprowadzeniem konkretnych produktow na rynek.

Projekt ten byl kolejnym wyzwaniem, w ktore José Eisen-

berg zainwestowal duzo pieniedzy i czasu. W jego stow- EISENBERG PARIS - SZTUKA, PIEKNO,

niku nie istnieje jednak stowo ,,porazka”. Nic nie mogto TECHNOLOGIA

go powstrzymac przed pokonaniem tych przeciwnosci. Pomimo wprowadzenia nowej marki i ekspansji firmy na
4 Otworzyl nowg firme, Eisenberg Data System (EDS), i nowe rynki José Eisenberg nie porzucit zadnej ze swoich
:: produkowatl osobiste komputery z wiasnym oprogramo- pasji. Wrecz przeciwnie, sg one cz¢Scig DNA marki. Samej
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Edmond Eisenberg
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