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‘Edmond
Eisenberg

L'autre prince de Monaco
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Fenlreprise Bantvale. Retenes en son non

Catherine Jardrewski

ne dynastie, Cestune famille d'entrepreneurs
qui, de génération en génération, poursuivent
le réve d'un homme et construisent un
empire. Chez les Eisenberg, on a cette
vocation chevillée au corps. Aprés avoir
relancé industrie textile florentine - il
est Citoyen d’honneur de la capitale de
la Toscane -, José kisenberg a été aux
Etats-Unis un précurseur du software. Passion du beau, sens
de la science, il a associé ses deux qualités dans une marque
cosmetique qui porte son nom et qui est aujourd’nui gerée par
son fils, Edmonad.

De pere en fils

Pour Edmond Eisenberg, devenir le boss apres le boss était
une evigence. Non pas par gout du pouvoir, mais parce qu'il
a naturellement hérité des valeurs de son peére. Il allie ame
dartiste et esprit entrepreneurial. « faurais pu devenir concertiste,
mais j'étais trop curieux du monde, trop avide de savoir pour rester
dix a douze heures par jour seul avec mon piano », explique ce
passionné de Chopin comme de deep house. Ce qui ne I'a pas
empéché de remporter plusieurs grands prix... Apres des études
de commerce a Londres, une spécialisation « métiers du luxe »,
il rejoint le groupe familial a Monaco. Vous ne le savez peut-étre
pas, mais Monaco est un terreau creatif pour la cosmétique. De
nombreuses marques y ont leurs laboratoires.

La beaute, c’est de Uart

L'art de la formulation, de la texture, du parfum. Et l'art de |a
modernité. Toute la personnalité des soins Eisenberg Paris est
Datie autour d'un trio d'actifs brevetés, issus de la nature. Il a
fallu 12 ans de recherche pour mettre au point cette Formule
Trio-Moleculaire® qui est a la base de chaque soin. On a cragué
cet automne pour Excellence, une ligne prestige comprenant
des soins contour des yeux quisubliment subtilement le regard.
Si Eisenberg Paris est devenue une marque internationale,
leader en Allemagne, en Russie et en Asie, cest grace a cette
technologie imbattable et a la sensibilité dEadmond Eisenberg.
C'est lui qui la positionne dans I'époque grace au digital et aux
réseaux sociaux. « Avec mon pere, nous avons 40 ans décart, mais
nous travaillons formidablement bien ensemble, car nous avons la
meme vision de la cosmeétique : faire en sorte que celles et ceux qui
utilisent nos produits se sentent bien dans leur peau. »

Homme a femmes

Homme de sontemps, sensible a l'ecologie, au climat, il fait de son
nom une marque respectueuse et respectable, technologiquement
proche de la nature, exigeante sur ses packagings, feminine et
feministe. « Casser les codes, ¢a ne fait jamais de mal. On anticipe
les besoins pour rendre le quotidien meilleur. » Fort de ses valeurs,
Il n'enferme pas les filles dans des clichés, il s'inspire de leurs
caracteres - il cite volontiers Ellen DeGeneres - pour mettre ses
cremes a leur diapason. On aime, forcement...
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