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Cosmética de arte

A busca da exceléncia

e a paixdo da beleza estdo
na base da Eisenberg.

A marca de cosmética que
se distingue ainda pela
inovacado e criatividade,

no luxo!
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Quando o sonho se cruza com a arte e a
tecnologia, o resultado é uma marca \nica.
Como a Eisenberg, que nasce em 2000 preci-
samente no cruzamento destes dois mundos.
O primeiro contacto de José Eisenberg com
a beleza foi, de facto, através da arte. Ainda
jovem, a viver em Florencga, viveu de perto o
fascinio da escultura, pintura e misica. Mais
tarde, deixou Itdlia e rumou aos EUA, onde
desenvolven estudos na drea da cosmética,
juntamente com investigadores do MIT.

Mas seria s6 em 2000, 15 anos depois de
muito investimento em Investigacio e De-
senvolvimento, e de ter descoberto a formula
Trio-Molecular, que considera ter “revo-
lucionado o mercado”, que José Eisenberg
apresenta a sua marca de beleza, reflexo da
paixdo pela tecnologia, exceléncia e luxo. No

seguimento dos passos do pai, zamond Ei
senberg ¢ hoje o principal responsdvel pela
estratégia internacional da marca, pela sua
identidade visual e posicionamento em ter-
mos de valores. Um trabalho que nio lhe é
dificil, ou ndo tivesse Edmondo herdado do
pai a paixdo pelas artes. Hoje, diz: «0O nosso
sonho € ver crescer a nossa marca, dia apds
dia, destacando-se no meio das mais “anti-
gas” e bem implantadas.»

A Einseberg nasce do cruzamento entre
o sonho, a arte e a moda... Como é que se dd
o salto deste mundo para o da cosméticar E
de que forma é que os dois se encaixam?

A paixao pela arte, pela beleza e tecnolo-
gia fez sempre parte do nosso ADN e esteve
sempre 1o nosso pensamento. Quando o meu




pai foi para Itdlia, no fim dos anos 60, apenas
a “moda” existia... A moda era o principal té-
pico, o maior prazer. Era novo, estava ansioso
por mostrar o que podia realizar com a sua
cabeca, a sua criatividade, escolhendo ma-
teriais perfeitos, criando modelos perfeitos,
desenhando beleza! No entanto, com a pas-
sagem dos anos, sentiu ter chegado a outro
patamar, com uma ideia que se foi desenvol-
vendo na sua mente durante algum tempo:
queria criar uma beleza intemporal. A cos-
mética sempre o fascinou. E muito exigente
e requer multiplos talentos: é necessirio ser
criativo, sério, sofisticado, e capaz de criar
amor e respeito como na arte e na moda.

A cosmética acaba por ser; no fundo, um
brago artistico... Foi fundamental esta apro-
ximagdo para o desenvolvimento da marca?

Como o meu pai, amo a arte e admiro a
tecnologia. A nossa busca da beleza nio se li-
mita 4 nossa marca; trata-se de uma visio do
mundo que abrange vdrias dreas. O primeiro
objectivo de Eisenberg Paris € trazer alguma
beleza, satisfagdio e alegria 4 vida de homens
e mulheres gracas aos nossos produtos. E
sem distingdes! O que queremos € oferecer as
pessoas um pouco do nosso universo inico.

Mas se ndo tivesse havido um “desvio”
pela tecnologia, a Eisenberg existiria hoje?

Investimos em [&D e em investigacio
cientifica porque procuramos verdadeira-
mente privilegiar a eficdcia e a seguranga.
Em 1999, o meu pai foi um pioneiro quando
comegou 2 trabalhar em investigacio bio-
cosmética, e acreditamos que a ciéncia € a
chave do progresso e vai fornecer resulta-
dos incriveis. No entanto, Eisenberg nio € 56
uma empresa de cuidados para a pele. O meu
pai criou fragrincias inicas: L'Art du Parfum
e Les Orientaux Latins, nas quais exprime a
sua paixdo pelos perfumes e as suas emocdes.

"0 sonho é o motor de tudo.” Foi 0 sonho
que levou esta marca ao patamar onde estd?

O meu pai sempre teve a paixdo pela be-
leza. Por isso, criar a sua marca, que reflecte
a sua identidade, valores e experiéncia, foi o
seu sonho. Esta aspiracdo foi o inicio, a es
séncia e as raizes que nutrem a marca todos
os dias. Mas devo dizer que foi a sua deter-
minacio e dedicagio que levaram Eisenberg
ao nivel onde se encontra. De facto, antes de
iniciar a comercializacdo, em 2001, o meu
pai dedicou 15 anos a investigacio cientifica
e a testes em busca da férmula final. E, hoje,

Edmond Eisenberg,
responsavel pela estratégia
international da Eisenberg

continuamos a dedicar-nos a busca da exce-
l€ncia, e & paixdo da beleza, da modernidade
intemporal, tdo especificas da marca.

Quais as principais mensagens que
quer passar com os seus produtos? Qual o
seu posicionamento?

O meu pai tem a paixio da high-tech e
da beleza. Criou a sua marca para oferecer
produtos que atinjam o perfeito equilibrio
entre inovacio, resultados, prazer e luxo. Os
nossos cosméticos, inspirados pela ciéncia e
pela natureza, mostram uma verdadeira di-
ferenca nos resultados, enquanto as nossas
colecgdes de fragrincias sdo um convite para
a redescoberta de uma nova sensualidade.

E que maiores descobertas, até a data?

Temos um enorme orgulho na Formule
Trio-Moléculaire no coragio de cada um dos
nossos produtos, exclusiva da nossa marca e
mundialmente patenteada. O meu pai é um
homem apaixonado e dedicado: foram ne-
cessdrios 15 anos para descobrir este com-
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Qual a sua definicdo de belezas

A beleza é um mistériol Pode-se encontrar
em qualquer coisa, até no mais pequeno
dos detalhes. 0 nosso objectivo e o propé-
sito da nossa marca é levar a beleza para as
vidas de homens e mulheres. Aspiramos a3
contribuir para que se sintam melhor, mais
belos... simplesmente mais felizes!

A beleza esta em muitas coisas, mas ter
uma tez perfeita, saudavel e luminosa é um
bom comeco, e sentimo-nos felizes por
ajudar neste aspecto. A nivel mais pessoal,
penso que uma mulher bonita é conhante,
feliz, e realizada, com uma grande alma e
coracdo. Quando os nossos consumidores
nos dizem que os ajudamos a conseguir
isso, sentimos um orgulho avassalador.
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plexo revoluciondrio! Em poucas palavras, a
nossa investigacdo comprovou que Lrés mo-
léculas especificas encontradas na natureza
actuam em sinergia regenerando, energizan-
do e oxigenando a pele e, desta forma, previ-
nem e corrigem os sinais da idade.

Mas a que necessidades responde a
marca que ndio sdo respondidas por outras?
Num mercado tdo maduro e competitivo
como o da cosmética, como se distingue’?

O meu pai incute o verdadeiro sentido e
paixdo na sua marca, todos os dias. Estd por
trds de cada aspecto e detalhe da marca e
trabalha com toda a equipa. Nio somos uma
empresa multinacional; somos uma marca
familiar, com a nossa identidade e valores
profundos. Nutrimos e cultivamos a nos-
sa independéncia criativa, que nos permite
concentrar em fazer com que todos os nos-
sos produtos sejam absolutamente perfeitos,
mesmo que isso demore... E 0 que os nossos
consumidores reconhecem e apreciam.

Quais as mais recentes novidades?

Renovdimos duas fragrincias da colecgio
L'Art du Parfum: Back to Paris e Eau Fraiche
for Men and Women. L'Art du Parfum ¢ uma
colecgdo maravilhosa, muito pessoal, para
a qual o meu pai quis manter cartonagens
distintas, poéticas, e frascos puros e elegan-
tes. Foi apenas a fragriancia que foi renovada,
oferecendo uma paleta de notas lidicas, refi-
nadas e frescas que evoluem com elegincia.

A comemorar a maioridade, quais as
grandes aprendizagens da infdncia?

Hi 17 anos, o meu pai foi pioneiro quando
comegou a trabalhar em investigagio bio-
cosmética e, ao longo dos anos, acreditou
sempre que a ciéncia € o melhor aliado do
progresso. Investimos em [&D e investigacio
cientifica, porque pensamos que ¢ 0 que nos
faz crescer e aprender. O nosso desenvol-
vimento e a fidelidade dos clientes provam
que tinhamos razio, Investigacio e inovagio
sio a nossa prioridade todos os dias! Como
jd disse, foram 15 anos de investigagio para
descobrir a férmula anti-idade patenteada
mundialmente formula Trio-Moléculaire,
que se encontra no dmago de todos os nossos
produtos. Estamos profundamente empe-
nhados em combinar natureza e tecnologia
de ponta para encontrar o equilibrio perfeito
entre inovacdo, texturas e resultados. Cada
férmula € ainda testada pelo Departamento
de Medicina Interna e pela secgio de Terapia

Médica Farmacologica Toxicolégica e Celular
& Molecular da Universidade de Pavia, para
confirmar a sua eficdcia e seguranga para os
nossos consumidores.

O mercado europeu é o primeiro em
vendas, mas a China, a Rissia ou a Coreia
também sdo relevantes. Qual o pais que
mais contribui para o volume de negicios?

Eisenberg ¢ um sucesso mundial; no en-
tanto, a nossa marca € particularmente apre-
ciada pelos consumidores russos ¢ chineses,
que sdo muito exigentes em qualidade e efi-
cdcia. Os paises europeus sdo grandes merca-
dos, incluindo Portugal, que é muito impor-
tante para os nossos olhos e o nosso coragio!

Quais as perspectivas para 20197

Vamos continuar a criar aromas especta
culares e conceitos em torno dos perfumes,
assim como cosméticos topo de gama e high-
~tech... 2019 vai ser um ano fantdstico com
langcamentos incriveis! Vamos propor aos
nossos consumidores novos conceitos em
todos os segmentos da beleza, que estamos
muito empolgados em revelar em breve.

Esta é uma marca feita de paixdo? E essa
paixdo vive-se transversalmente, em toda
a empresa? Como se alimenta e constroir?

Eisenberg nasceu da paixiio do meu pai
pela beleza e pela perfeicio, e esta paixdo é
naturalmente transmitida 4 nossa equipa e
vivida em toda a empresa. Somos uma marca
familiar, com valores profundos. Perpetuar
esses valores é essencial para mim. Parti-
lhamos os mesmos objectivos e trabalhar em
conjunto, buscando a perfei¢io, eficiéncia,
inovagio, prazer sensorial, elegincia, luxo e
intemporalidade. Tenho a certeza que a pai-
xd0 € a chave quando se quer construir uma
marca de sucesso. I a centelha que acende a
chama, que nos aproxima dos nossos sonhos!

E que sonho tem para a Eisenberg?

0 nosso sonho, do meu pai e meu, ¢ ver
crescer a nossa marca, dia apos dia, desta-
cando-se no meio das mais "antigas” e bem
implantadas. A nossa marca tem vindo a ser
cada vez mais apreciada e respeitada. Faze-
mos tudo, sempre, para criar o produto mais
perfeito e satisfazer os nossos consumidores.
Estamos sempre a inovar a beleza. hal






